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Swiss Life Select 16st die Marke AWD ab

Hannover, 08.04.2013 — Swiss Life Select, ein Unternehmen der Swiss Life Deutschland
Holding, [6st mit dem heutigen Tag die Marke AWD ab. Der neue Markenauftritt folgt
der am 28. November 2012 bekanntgegebenen Strategie , Swiss Life 2015", die eine
Starkung der Prasenz von Swiss Life in Deutschland vorsieht. Die neue Marke soll die
heutigen Starken des Finanzdienstleisters besser positionieren und zur optimierten
Marktbearbeitung beitragen. Doch das Unternehmen présentiert sich nicht nur mit
neuem Namen und Logo — auch der ganzheitliche Beratungsansatz nach dem Best-
Select-Prinzip wird weiterentwickelt und noch gezielter auf die jeweilige

Lebenssituation der Mandanten ausgerichtet.

Seit heute prasentieren sich mehr als 300 Finanzkanzleien von Swiss Life Select mit neuem
Unternehmenslogo. Die drei roten geschwungenen Linien des Logos symbolisieren die
pragnantesten Handlinien und verdeutlichen so den Anspruch des Finanzdienstleisters,
seine Mandanten mit individuellen Losungskonzepten ein Leben lang zu begleiten und zu
betreuen. Das Schweizerkreuz in der untersten der drei Handlinien des Logos verweist nicht
nur auf den traditionsreichen Mutterkonzern in Zurich, sondern unterstreicht auch die von
~SWissness” getragene Beratungsphilosophie von Swiss Life Select: Zuverlassigkeit und
Neutralitat in der Finanzplanung. Die drei Markenbestandteile ,Swiss", ,Life* und ,Select"
sind dabei als Leistungsversprechen des Unternehmens zu verstehen: Eine
lebensbegleitende Beratung, gepragt durch Schweizer Zuverlassigkeit und einen

konsequenten Best-Select-Ansatz.

Mandantenwtinsche stehen im Mittelpunkt

Am erfolgreichen und von den Mandanten geschatzten Best-Select-Ansatz halt Swiss Life
Select auch in Zukunft fest, wie es der Name verspricht: Das bedeutet, dass die
Finanzberater bei der Produktauswahl auf ein breites Produktportfolio fiihrender Hersteller
zuriickgreifen und ihren Mandanten das fur die individuelle Versorgungssituation am besten
passende Produkt vorschlagen. Die Mandanten kdnnen dann frei entscheiden, welchen Weg
sie gehen mochten. Verkaufsvorgaben hinsichtlich Produktauswahl oder Umsatz gibt es

nicht. Die hohe Kundenorientierung des Best-Select-Prinzips wird regelmaRig durch
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Auszeichnungen belegt und wird auch in Zukunft im Mittelpunkt der Geschéftsphilosophie
von Swiss Life Select stehen.

-Wir freuen uns auf den neuen Markenauftritt und méchten das Leistungsversprechen, das
wir mit dieser starken Marke vermitteln, konsequent bei unseren Mandanten einlésen”, sagt
Gotz Wenker, Deutschland-Chef von Swiss Life Select. ,Mit Swiss Life Select méchten wir
die Verbraucher im Markt flr Vorsorge, Absicherung und Vermogensbildung ganzheitlich,

qualifiziert und individuell beraten.”

In den vergangenen Wochen wurde der gesamte Markenauftritt umgestellt: Swiss Life Select
prasentiert sich ab sofort mit einem neuen Online-Auftritt (www.swisslife-select.de), neuen
Beratungsunterlagen sowie einer Neugestaltung der Finanzkanzleien. Auch die vielseitige
Veranstaltungshalle im Herzen Hannovers, die bisherige AWD-Hall, heif3t nun Swiss Life
Hall.

Swiss Life Select im Internet:

http://www.swisslife-select.de

Fotos zum Logo-Wechsel in hoher Auflésung zum Download:

http://www.swisslife-select.de/de/home/unternehmen/presse/bilder-logos-videos.html
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Uber Swiss Life Select

Swiss Life Select ist Teil von Swiss Life Deutschland, einem marktfiihrenden Finanzberatungs- und
Versicherungsunternehmen. Kernkompetenz von Swiss Life Select ist ein ganzheitlicher Beratungsansatz nach
dem Best-Select-Prinzip. Dies ermdglicht die kundenorientierte Produktauswahl aus einem breiten Portfolio an
Lésungen von renommierten Banken, Versicherungen, Bausparkassen, Fondsgesellschaften und weiteren
Finanzdienstleistern. Mit Blick auf seine Mandanten versteht sich Swiss Life Select als ein Partner fiir alle
Lebensabschnitte, der maRgeschneiderte Losungskonzepte fir jeden individuellen Kundenbedarf bietet. Um
héchsten Anspriichen der Mandanten gerecht zu werden, I&sst sich das Unternehmen regelmafiig von
unabhangigen Instituten testen und bewerten. In den Bereichen Beratungs- und Betreuungsqualitat sowie Preis-
Leistungs-Verhéltnis ist der Beratungsansatz bereits mehrfach ausgezeichnet worden. Swiss Life Select ist

deutschlandweit mit mehr als 300 Finanzkanzleien prasent. Hauptsitz des Unternehmens ist Hannover.

Weitere Informationen fiir Medienvertreter/innen:

Swiss Life Deutschland Holding
Andreas Fischer

Direktor Unternehmenskommunikation
Tel.: (0511) 90 20 - 5392

Fax: (0511) 90 20 - 5330

E-Mail: pressestelle@swisslife.de
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